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Isigin tamami korneadan ge¢cmez, korneadan gecen bir kisim 151k g6z bebeginden
gecer. Iris denilen bu bolge goz kaslarim kullanarak géz bebegini genisletip
daraltir boylece bu bolgeden gecen 151k miktarini kontrol eder. Daha sonra mercek
bolgesinde 151k tekrar biikiiliir. Goziin arkasinda yer alan milyonlarca sinir yoluyla
gorme Ile i1lgili 1lk veriler olusur. Bu veriler yani mesajlar sinirler yoluyla
beyindeki gorsel bilgiyi okuyan ve isleyen oksipital loba gonderir. Bundan sonra
beyin iki gozden gelen goriintiileri bir araya getirip birlestirir bu bilesim ile iki
farkli goriintii tek goriintii haline yani parcalardan biitiin haline gelir. Ve boylece
gorme gerceklesir



ANA VE ARA RENKLER(PIGMENT
RENKLERI)

Ana Renkler

Ara Renkler

%50 Mavi + %50 Sar1: Yesil “

Bu oranlar koyu renklerin orani arttik¢a ara renk ya koyu ara renk olur yada koyu tonda farkli bir ara renk

%50 Kirmiz1 + %50 Sari: Turuncu

%50 Kirmizi + %50 Mavi: Mor

olur. Eger acik renklerin oran1 artarsa ya o ara renk daha agik olur yada ac¢ik tonda bir farkli ara renk olur.



SICAK VE SOGUK RENKLER:

Goriiniimlerine ve insanlar iizerinde biraktigi etkilere gore sicak ve soguk renkler olarak
siiflandirilmaktadirlar. Sicak renkleri genelde su sekilde tanimlayabiliriz glinese bakildiginda algilanan
sar1, turuncu ve kirmizi renkler temel olarak sicak olarak ifade edilebilir. Mavi, Mor, yesil gibi renklerde
soguk renkler olarak nitelendirile bilinir. Fakat bazi renklerin karistm renklerinde, sicak yada soguk
renklerin agirliklarina gore, sicak yada soguk olarak nitelendirilir. Yesil renginde sar1 orani yiiksekse sicak

renk denilmekte, mavi oran1 yiiksekse soguk renk olarak nitelendirilmektedir.



KONTRAST RENKLER:

Bilindigi gibi ana renklerin karisimi ile ara renkler olusmaktadir. Ana renkleri olusturan bu renklerden birinin

karisimi olan renkler disinda kalan renk o iki rengin zitt1 yani kontrastti1 olmaktadir.
+ Mavi: Yesil rengini olusturur. Geriye kalan renk ise kirmizi renktir, o halde yesilin kontrasti kirmizidir.

Mavi + Kirmizi: Mor rengini olusturur. Geriye kalan renk ise sar1 renktir, demek ki morun kontrasti sari

olmaktadir.

+ Kirmizi: rengini olusturur. Geriye kalan renk ise ana renklerden olan mavi olmaktadir. O halde

turuncunun kontrast1 mavidir.



MAVi
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Mor-sar1, yesil-kirmzi, turuncu- mavi kontrast renklerdir.

Ana renk ve onlardan olusan renkler birbirlerini tamamlayarak bilissel olarak bizde belirgin bir ayrim

olusturmaktadir. Bu durum bizde zihinsel ve psikolojik bir zitlik hissi meydana getirmektedir.



RENKSIZLER- NOTR RENKLER:

N
\ /‘

Isigin bir dalga boyunu bile yansitmayan renklerdir. Aslinda renksiz olarak da adlandirilirlar. Sicak etki
hissettirmezler. Kismen soguk hissi uyandirirlar sebebi de siyahin koyuluk ve karanlik etkisi o hissi

uyandirtir. Gri renkte o renk hissini vermektedir. No6tr renkleri siyah, beyaz ve gri olarak siralayabiliriz. Gri

Ise siyah ve beyazin karisimindan olusmaktadir.



ISIGIN RENKLERI

Magenta Mavi

Kirmizi Kirmizi

Turuncu

Sar

Yesil
Mavi
Mor

Beyaz 1sik, az kirnlandan ¢ok kirilana dogru; kirmizi, turuncu,
sarl, yesil, mavi, mor seklinde renklerine ayrilir.



RENKLERIN PSIKOLOJIK
ETKILERI

Konuya baslamadan 6nce 6nemli bir duruma vurgu yapmak gerekmektedir. Mutlak
dogru kavramini renkler icin kullanilamayacagi gercegi. Renklerin elbette ki dalga
boylarinin insanlar iizerinde farkli etki ve anlamlar1 olabilmektedir. Ama bir rengin bazi
kisiler tarafindan oncelikli sevilen renk olmasi yine aym rengin baska birileri tarafindan
oncelikli tercih edilmeyen yada sevilmeyen bir renk olmasi c¢esitli nedenlere
dayanmaktadir. Bu gercek, bir rengin psikolojik olarak mutlak aym etki sonucunu
vermeyecegi realitesini ortaya koymaktadir. Farkli takimlar: tutan kisilerin takimlarinin
renklerini sevmeleri ve hayatlarinda 6ncelikli renk haline getirmeleri gibi. Ornegin yatak

odasini ¢ocugun Fenerbahge renkleriyle ve amblemleriyle doldurmas gibi



BILIM ADAMLARI TARAFINDAN RENKLER INCELENDIGINDE HER
RENGIN KENDINE AIT BiR DALGA BOYUTU OLDUGU VE BOYUTLU
YAPISI OLDUGU ORTAYA CIKMISTIR. HATTA RENKLERIN DAHA ALT
BOYUTLARINA INILDIGINDE FARKLI BiR RENK VE DALGA
BOYUTUNUNDA KENDI ICINDE OLDUGU GORULMUSTUR. ORNEGIN
KIRMIZI RENGIN ICINDE YESIL RENK OLDUGU VE O YESIL RENGIN
[CINDE DE FARKLI BOYUTTA FORMLARIN OLDUGU GORULMUSTUR.
BUDA SUNU GOSTERMEKTEDIR KI HER RENK INSAN UZERINDE
FARKLI ETKILER VE DUYGULAR OLUSTURUR. KIRMIZI RENK ACLIK
HISSI OLUSTURURKEN ICINDE YER ALAN YESIL RENGI ISE RAHATLIK
ETKISI YARATIR.



Bir olay iizerinde bu durumu orneklendirirsek; bir cocugun bisikletten
diismesi sonucu yaralanmasi ile viicudunda ¢ikan kanin dehsetinin 6miir
boyu onda korku etkisi yaratmasi ve 0 c¢ocugun kirmizi renginden
korkmasi bir olumsuz ornektir. Veyahut farkli bir ¢ocuga onun okul
basaris1 sonucu, kirmizi bir oyuncak hediye edilmesi onun yasaminda
kirmizi renge olumlu duygu beslemesini saglar. Bu Ikl 6rnek kirmizi
rengin ikl farkli olusan duygusal etkisini gostermektedir. O zaman su
denilebilir ki; her renk her bireyde ayn: etkiyi yaratmaz. Ayni sekilde
her toplum ve gelenek renklere kendine ait bir 6z olusturabilir. Boyle
her toplum yada gelenegin ayni renkteki anlam ve icerigi degisecektir.



O halde beyinde yer alan renk belleginin, sézel boyutunun yaninda duygusal
ve anlamsal kodlama boyutu da vardr.

Yine de renklerin sahip olduklari tayflar ve etkiler sayesinde ortak duygularda
olusmaktadr.

Insanlar renklerde gordiigii aciklik koyuluk, karanlik aydinlik etkileri
sayesinde siddetli farkli duygusal etkilere girmektedir. Beyaz rengi gozii en
cok uyaran renktir, siyah ise en c¢ok rahatlatan dinlendiren renktir. Siyah
Insanlarda korku gibi olumsuz duygular yaratirken biyolojik ve ruhsal acidan
Ise rahatlatic1 ve dinlendirici bir etki yaratir. Beyaz ise insanlarda olumlu
duygu yaratirken dalga boyundan ve uyarici etkisinden dolay:r bazen de
rahatsizlik etkisi yaratmaktadir. Yani baktigimizda siyah ve beyaz hem
olumlu hem de olumsuz bir etki tasimaktadir.



BAZI RENKLERIN ANLAMLARI VE
PSIKOLOJIK ETKILERINE GENEL BAKIS

Beyaz: Safligi, temizli él ve 1st1krar1 ifade eder. (kozmetik ve temizlik tirtinlerinde
unedenle beyaz siklikla kullanilir.)

Siyah: Giicii, tutkuyu ve ¢ogu iilkede matemi temsil eder. Konsantrasyonu
arttirir.

Mavi: Kan aklsml yaV latlr Rahatlatlcl bir etkiye sahlP(tn* Sonsuzlu uve
ozgurli §u1 fade eder. (Soguk bir renk oldugund an soguk 1¢cecek markalarmda
terC|h edilen renklerdendir. Pepsi gibi)

Yesil: Doganin Ve huzurun rengkdlr Ayn1 zamanda giiven duygusunu tetikler,
(Bankalarda genelde yesil renk kullanilir. Garanti, TEB gibi.’). Olumsuz etkileri
olzarak EIlSIbI'II rahatlama sonucu umursamazlik, yorgunluk hissi ve tembellige
neaen oladlllIr.


http://www.renklerinanlamlari.com/beyaz-renk.html
http://www.renklerinanlamlari.com/siyah-renk.html
http://www.renklerinanlamlari.com/mavi-renk.html
http://www.renklerinanlamlari.com/yesil-renk.html

Kirmizi: Canlilik ve dinamizmin rengidir. Istah acicidir. Ataklik, azim ve kararlilif: ifade eder.
(Coca-Cola kirmizi ile 6zdeslesen markalardandir. Istah agici etkisi olmasindan dolay1 yiyecek
markalarinin cogunun ambalajinda, logosunda kirmizi kullanilir. )

Sar1: En parlak ve dikkat ¢ekici renktir. Isigin, sevincin, iiretim ve verimliligin rengidir. Insana

seving ve cosku verir. [lham vericidir. Bilgiy1 ve bilgeligi ifade eder. Mutfak i¢in oldukca
uygundur. Anaokullarinda, ¢cocuk parklarinda sar1 siklikla kullanilir.

Mor: Asalet, liikks, burjuvazi ve itibarin rengidir. Melankolik bir etkisi vardir. Ozellikle koyu
tonlarda, bilingaltin1 efkileyerek insanda korkuya ve hiizne neden olabilen mor renk, deprosyana
yakin kisilerin en ¢ok sevdigi renklerden biridir.


http://www.renklerinanlamlari.com/kirmizi-renk.html
http://www.renklerinanlamlari.com/sari-renk.html
http://www.renklerinanlamlari.com/mor-renk.html

Pembe: Disi duygularin rengidir. Hayali, rahathgi, saglikl olmayi ifade eder. Calisma alanlarinda
pek tercih edilen bir renk degildir.

Turuncu: Disa donuk olmayi, neseyi temsil eder. Kirmizi kadar olmasa da enerji veren sicak bir
renktir. Ancak yogun turuncu kullanilan ortamlarin insanlarin sosyallesme durtulerini harekete
gecirdigi icin sinir sistemini olumsuz etkiledigi bilinmektedir.

Lacivert: Sonsuzluk, otorite ve verimliligi ifade eder. (Cogu kurumsal, buyuk sirketlerin logosunda
lacivert renk kullanilir)

Kahverengi: Topragin ve dogalligin rengidir. Kahverengi tasarimli ortamlarda uzun sure oturmak
¢cok mumkun degildir. Hareketliligi arttirdigi igin fast-food restoranlarinda kahverengi kullantlir.

Gri: Alcak gonullulugu ve dengeyi, hareketsizligi ifade eder. Diplomatik ve agir ortamlarda denge
unsuru ve uzlastirici olarak kullanilabilir. Kullanildigi ortamlarda bunaltici bir havaya neden
olabilecedi icin fazla tercih edilmeyen bir renktir. Tamamlayici renk olarak kullaniimasi daha
dogrudur.


http://www.renklerinanlamlari.com/pembe-renk.html
http://www.renklerinanlamlari.com/turuncu-renk.html
http://www.renklerinanlamlari.com/lacivert-renk.html
http://www.renklerinanlamlari.com/kahverengi.html
http://www.renklerinanlamlari.com/gri-renk.html

TICARIVE EKONOMI HAYATINDA
RENKLERIN KULLANIMI

Renkler, tasidiklar1 anlamlar itibariyle, tek basina bile mesaj verebilme o6zelligine
sahiptir. Bu nedenle girisimler markalarinda kullandiklar1 renkleri isletme yapilarina
uygun sekilde segmelidir.

Renk psikolojisi insanlarin etkilenmesine neden olan bir kavrami ifade etmektedir.
Renkler, insanlarin bilingalt1 fonksiyonlarimi etkilerler. Bu etkilesim sayesinde mesajlar
Iletirler. Girisimlciler, renklerle iletilen bu mesajlar yoluyla hedef kitlelerinde marka
algisi, marka tercihleri, marka ile ilgili diisiinceleri olusturmak ve zihinlerinde yer
etmesini amaglamaktadirlar. Bu nedenlerle, markalarin sectikleri renkler ve logolari,
isletmenin vizyonunu ve hedef kitlelerinde olusturulmak istenilen etkiyi yansitabilmelidir



Renkler, ¢ok giiclii etkilere sahip bir iletisim aracidir. Insanlarn duygularmi harekete
gecirmek, onlarin fizyolojilerini ve ruh halini etkilemek amaciyla kullanilabilmektedir.

Renk psikolojisi, renklerin insan davraniglarina gore incelenmesidir.

Insanlarin zihinlerinde, farkli renkler veya tonlari, nesnelerin fizyolojik yapilari
hakkinda cagrisimlar yaparak renklere yiiklenilmis anlamlar sayesinde insanlarin nesneleri
tanimlamalarinda yardimci olmaktadir. Renklere yiikledigimiz anlamlar bireysel ve
kiiltiirel agidan da farkliliklar gosterebilmektedir. Farkli kiiltiirlerde aymi renklere farkli
anlamlar yiiklenebilmektedir. Ornegin bazi kiiltiirlerde kirmiz1 iyimserligi ifade ederken
baz1 kiiltiirlerde kotiimserligi ifade edebilmektedir. Girisimler de yaptiklar1 pazarlama
faaliyetlerinde nesnelere yiiklenilen bu anlamlar1 bu algilar sayesinde farkli sekillerde

kullanabilmekte, hedef kitlelerini yonlendirebilmektedir



Renklere yiiklenmis anlamlar birey, toplum ve iilkelere gore degisebilmektedir.
Bu nedenle renklere yiiklenmis genel anlamlariyla beraber, tasidiklart ozel
anlamlarini da 1yl bilmek gerekir. Girisimler bu bilgiler sayesinde bilingli bir

sekilde kurumsal renkler belirlemektedirler.

Girisimler, pazarlama faaliyetlerinde yapilarina ve misyonlarina uygun renkleri
kullanmakta ve Dbu sayede hedef Kkitlelerinin bilincaltina yerlesmeye
calismaktadirlar. Sar1 ve kirmizi istah agict anlamlar tasidigr i¢cin McDonalds’in
logosunda bu renkleri kullanmasi tesadiif degildir. Her bir renk insanlarda farkli
algiya sebep oldugu icin girisimlerce sektorlere uygun kullanilmalar1 oldukga

onemlidir



Mavi renk simgeledikleriyle evrensel bir renktir. Anlamlandirma bakimindan kiiltiirel
ve geleneksel acidan cok biiyiik farklilik gostermemektedir. Icerisinde temizlik,
giiven, samimiyet gibi duygularin yani sira bilgelik ve profesyonellik anlamlarini1 da
barindirmaktadir. Mavi, huzur, giiven, dinginlik ve basar1 duygularim1 barindirdig:
icin girisimlerin kurumsal kimlik renk tercihlerinde en popiiler renktir Mavi renk,
modernlik ve hosnut olmak anlamlar: ile birlikte baris cagrisimi da yapmaktadir.
Avrupa Konseyi, Birlesmis Milletler Teskilatinin gorsel kimliklerinde mavi rengi
tercih etmeleri tesadiif degildir

Yesil Renk Insanlarm en ¢ok huzur buldugu yerler yuvalari, evleri oldugu icin emlak
isiyle ugrasan girisimler huzur, mutluluk, nese ve dogay1 sembolize eden yesil rengi
siklikla kullanmaktadirlar. Profesyonel girisimler icin tercih edilen en iyi renklerden
birisi olan yesil, ferahlik ve sakinlik vermekte, cevre, finans, saghk, biiylime,
zenginlik, denge ve yenilenme anlamlarim1 cagristirmaktadir. Tabiatt ve bahari
simgeleyen yesil renk umut ve muhafazakarlik gibi o6zellikler de tasimakta
Insanlarda, dinamik, siirekli kendini yenileyen, eksik yonlerini tamamlayan bir alg:
olusturmaktadr.



Kurumsal kimliklerinde yesil renk kullanan girisimler kedilerini doga dostu olarak
tanimlayan markalar veya vakif, dernek vb. gibi sivil toplum kuruluslaridir. Ornegin bir
petrol triinleri girisimi olan BP firmasi, zihinlerde c¢evreci ve doga dostu imaji
olusturmak i¢in yesili tercih etmektedir. BP, John Deere, Lacoste, Starbucks, yesil renk
kullanan markalara 6rnek verilebilir. Beyaz Renk Beyaz, olumsuz hisleri olumluya
dondiirebilme 6zelligine sahip bir renktir. Beyaz renk kar, serinlik, ferahlik, dolayisiyla
rahatlama hislerini cagristirir. Bu nedenle o6zellikle dondurma fireticisi ya da saticisi
girisimlerin hedef kitlelerine feranlama, rahatlama hislerine vurgu yapmalarini sagladigi
icin milkemmel bir secimdir. Girisimler i1sletme stratejilerinde ve pazarlama
calismalarinda dinamizm olusturmak amaciyla beyaz rengi koyu renklerle birlikte
kullanmaktadir. Saflik, aydinhik, temizlik, mutluluk, sevin¢ ve giiven gibi anlamlar
barindiran beyaz, goziin en rahat gorebildigi ve insanlara hos goriinen bir renktir. Beyaz
renk ve tonlarinin kullanildigi web siteleri, afisler, reklam ve sair pazarlama aracglarinda
Istenilen mesaj i¢erikleri girisimlerin hedef kitlelerine daha kolay ulagsmaktadir



Girisimlerin logo ve kurumsal kimliklerinde beyaz renk kullanan markalara Nike,
Guccl, Adidas 6rnek verilebilir.

Siyah Renk Icerisinde zarafet, giic ve kuvvet, liiks, ciddiyet gibi anlamlar barindiran
siyah renk teknoloji diinyasinda saglamlik, giivenilirlik gibi algilar olusturmaktadir.
Ozellikle liikks ve pahali otomobiller giiclii ve hizli anlamlarimi ¢agristirmak amaciyla
genellikle siyah renklerde iiretilmektedirler. Miisterilerle kurulacak iletisimde
kullanilan siyah renk, duygulari giiclendirmektedir Is yasamimda ciddi gdriinmek,
moda diinyasinda, siklik ve zarafet olusturmak i¢in kullanilan ana renklerden biride
styahtir. Siyah rengi kullanan markalar: Mercedes, BMW, Nike.

Sar1 Renk Diinyamizi aydinlatan, 1s1yan Ve 1sitan giinesin de sar1 olmasi, sar1 renginde
sicaklik, bolluk- bereket ve mutluluk anlamlarini barindirmasina sebep olmustur.
Dikkat ¢ekme 6zeligine en ¢ok sahip renklerden biri olan sar1 tiim sektorlerde oldukca
yogun kullanilan bir renktir. Igerisinde farkli duygular1 barindirabilen renklerden biri
olan sar1 giinisig1, mutluluk duygularini yasatirken acik tonlu, kolay goriilebilen ve
dikkatleri iizerine ¢cekme 6zelligine sahip oldugundan uyar1 ve tehlike mesajlar i¢in de
kullanilmaktadir.



Sar1 renk, tehlike ve uyar1 anlamlar1 ile dikkatli olmayi, usuliine uygun kullanmayzi,
kurallara uymak gerektigi mesajlarini iletmektedir. Mutluluk, tyimserlik, nese, sakacilik,
sicaklik, enerji, genclik gibl anlamlar1 da yiiklenmistir. Sar1 rengin, umut, nese, enerji,
lyimserlik, sicaklik anlamlarini da ifade etmesi, tutundurma faaliyetlerinde girisimlere,
miisterileriyle daha 1yl iletisim kurma imkanmi saglayip onlarin dikkatini ¢ekerek satin alma
kararlarin1 da olumlu etkilemektedir. Sar1 rengi kullanan markalar: Vakif Bank, Lipton,
Shell

Kirmizi, ask, tutku, sicaklik, ates, tehlike, giiven, enerji, savas, gibi pek cok birbiriyle
uyusmayan zit duygulari i¢cinde barindiran giiclii ve dikkat ¢ekici bir renktir

Kirmizi, satis ve pazarlamanin rengidir. Tiiketicilerin bilingaltin1 uyaran ve onlara aglik
hissi veren 6zellige sahip, heyecan yiiklii, dinamik olan kirmiz: yiyecek firmalarinin tercih
ettigi bir renktir. Kirmizi, pozitif hisler vermekle beraber negatif bir etkiye de sahiptir.
Kirmizi, istah acici bir etkiye de sahiptir. Yalmizca yiyecek sektoriinde degil, icecek,
otomotiv, finans vb. sektorlerde de yaygin kullanilan renklerdendir. Diinyada ve
Tirkiye’deki girisimlerin ¢ogunun logolarinda kirmizi renk kullanilmistir. Girisimlerin
web sitelerindeki iiye ol, siparis ver, satin al,vb. harekete gecirici butonlarda kirmiz: rengi
kullanmalar1 oldukca onemlidir. Kirmizi renk kullanan girisimlerde bazilari; CocaCola,
Vodafone, McDonalds, Eti.



Turuncu renk sicak renkler kategorisinde yer alarak saghikli, vitaminli cagrisimlar
yapmaktadir. Kirmiz1 ve sar1 renk karisimindan olusan turuncu renk bu iki rengin
de ozelliklerini tasimaktadir. Turuncu renk kullanan bir girisimi tiiketicilerin
onemsemesini, yiiksek enerjili calisma ortami hissi verdigi icin de isletme
personelinin ¢alisma isteginin artmasini saglamaktadir. Ambalajlarda turuncu renk
kullanilmasi iirtinleri gosterisli yapmaktadir. Moda diinyasinda ve endiistriyel
tasarimda kullanilan popiiler renklerden biri de turuncudur. Turuncu renk,
kullanildigt mekanlara canlilik vermekte ve kiiltiirel farkliliklar1 ortadan
kaldirmaktadir. Boylece girisimler vizyonlarini evrensellestirmektedir. Turuncu
renk kullanmis bazi girisimler; Ing Bank, Teknosa, Fanta, Fox Tv.



Kahverengi rahatlik, kararlilik anlamlar1 tasimakta, giic, zenginlik ve
saglamlik cagrisimi yapmaktadir. Kahverengi toprak rengi oldugu icin
kullanildig1 yerlere topragin dogallik ve ferahhigini, tiiketiciler Ile
calisanlara giivenli yer duygusu vermektedir. Kahverengi, rahatlik
hissini o6n plana c¢ikardigr i¢in pazarlamacilarin  miisterileriyle
resmiyetten uzak samimi bir diyalog kurmalarimi saglamaktadir.
Kahverengi, giivenebilecek, kabullendirici anlamlarimi iceren renk
olarak da belirtilmektedir. Geg¢misten, giinlimiize, gliniimiizden
gelecegimize damga vurabilecek bir renktir. Kurumsal renklerinde
kahverengi kullanan girisimlerden biri olan UPS kargo, kahverengi
logosu ve paketleri ile hedef Kkitlesine gonderilerini gilivenle,
zamaninda ve yerine teslim sozii vermektedir.




Mor renk, ozgiivenli, bilge, entellektiiel, zerafet, sanat¢ci ruhu, kutsallik, gizem,
merak, fantezi, siikinet gibl anlamlar1 ¢agristirmaktadir. Mavi ve kirmizi renklerin
karisimindan olusan mor renk, icerisinde dinamiklik ve sakinlestirici 6zelligi de
barindirmaktadir. Icerisindeki asillik o6zelligi ile bulundugu yerlere asalet
katmaktadir. Sanatsal c¢alismalarda kullanildiginda daha asil  goriiniim
saglanabilmektedir. Girigimlerin triin gelistirme c¢alismalarinda 6zgiin fikirlerin
ortaya ¢cikmasini saglamaktadir. Calisanlara takim ruhunu asilayan mor renk, olarin
verimlilik, sadakat ve bagliliklarini arttirmaktadir. Mor rengini kullanan markalar;
Milka, Walt Disney.



Pembe Renk Hassaslik, kadinsilik, duyarlilhik, saflik, romantizm, takdir gibi
anlamlar1 temsil eden pembe renk, 6zellikle geng kizlara yonelik {iriin markalari
icin cok uygun bir renktir. Girisimlerin kadinlara 6zel iiretilen mamul
ambalajlarinda veya logolarinda pembe rengi c¢oklukla kullandiklar
gorilmektedir

Pembe renk kadinlar iizerinde daha fazla etkilidir. Rahatligi ve siikGineti
cagristiran bir renktir. Girisimler de bu rahatlik o0zelligi nedeniyle hem
miisterilerinin hem personellerinin rahat hissetmelerini saglamak amaciyla pembe
renkleri tercih etmektedirler (likepresso.com). Pembe rengini kullanan markalar:
Barbie, Victoria’s Secret, Lacoste.
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